
БРИФ НА РАЗРАБОТКУ ДИЗАЙН-МАКЕТА
Прошу вас серьезно отнестись к заполнению брифа. 
Его должен заполнять человек, который будет принимать работу. Например, руководитель. Частая ошибка - бриф заполняют менеджеры, не согласовав с руководителем! В итоге руководитель отказывается принимать работу, потому что результат противоречит его желаниям. Это зря потерянное Ваше и наше время! 
Подробно заполненный бриф поможет понять Ваши предпочтения, сферу деятельности и область применения материалов.
	Контактные данные

	№
	Позиция
	Описание

	1. 
	Название компании 

(юр лицо и продвигаемый товар)
	

	2. 
	Ответственное лицо (ФИО)
	

	3. 
	Контактные данные (Телефон)
	

	1. Техническая информация

	1. 
	Формат изделия

(например, рекламный баннер, логотип, брендбук и др.)
	

	2. 
	Размер изделия
	

	2. Целевая аудитория, конечные потребители

	1. 
	Возраст
(если не имеет значения, то так и напишите)
	

	2. 
	Пол
(если не имеет значения, то так и напишите)
	

	3. 
	Семейный статус
(если не имеет значения, то так и напишите)
	

	4. 
	Степень осведомленности о компании, о предлагаемых товарах/услугах
	Например, мы «давно на рынке», или «только заходим на рынок региона»

	5. 
	Барьер в сознании потребителя, который необходимо преодолеть
	Например, «кредитование – не риск» или «дешево - не значит хуже».

	6.
	Сайт компании
(если имеется)
	

	3. Маркетинговые цели и задачи

	1. 
	Основная идея, на которую должен работать дизайн-макет 
	Например, привлекать внимание потенциального клиента ценой (лучшая цена в городе)

	4. Пожелания

	1. 
	Стиль исполнения,

цветовые решения,

образы и т.п.
	Подробно опишите цвета, образы, расположение основных элементов и что хотите увидеть на макете (хотя бы примерно)

	2. 
	Ограничения 
(Все, чего точно не должно быть на макете)
	Например, розового цвета

	3. 
	Ориентиры
	Например, можно использовать материалы с сайта или конкурентов, собственные зарисовки

	6. Обязательные элементы

	1. 
	Фотографии, тексты, телефон, адрес, логотип, слоган, графики и т.п.
(Здесь необходимо указать, что должно быть обязательно и как выделено)
	Например:

Сверху написать Выгодное Преложение!

Адрес Революции 1905 года 14 (Пересечение с Карла Маркса) 

Сайт ---------
Акция – проект в подарок.
Телефон 8-999-999-88-88



	7. Дополнительная информация

	1. 
	Место демонстрации/

распространения
	Например, Краснодар

	2. 
	Все, что заказчик считает нужным сообщить, но у него так и не спросили
	Например, у нас уже был опыт разработки макета, хотим что-то новое. Старый макет прилагаю в электронном письме.
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